
Das Wort zum Sonntag.
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Gleicher Irrtum 
bei vielen Pharma-Herstellern:
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Sie vergleichen ihre Produkte 
mit Wettbewerbs-Produkten,
in dem gleichen, klassischen 

Vertriebsweg: 
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Apotheke.
Aber…
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Die Mehrheit 
der digitalen Customer-Journeys

startet hier:
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Viele Hersteller übersehen somit 
bis zu 90% des Wettbewerbs.

Denn das ist das Apotheken-Ergebnis 
der Google-Recherche:
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Wer bei 
dem „weiteren Wettbewerb“ 

aber nur an 
die klassische Drogerie 

denkt…
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… übersieht 
den wesentlich größeren Wettbewerb. 

Und: nein, es ist nicht nur Amazon, 
denn die sind oft hier:
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Sondern z.B. 
Online-Pure-Player mit DTC-Ansätzen:
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Eine kleine Auswahl:
•Sunday Naturals
•Nature Love
•Innonature

•Athletic Greens
•Naturtreu
•Gloryfeel

•Narayana Verlag
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Cool, wenn man den Überblick hat, 
wer wie wo sichtbar ist…

Und wer aus der Perspektive des 
Endkunden Wettbewerb ist.

Sunday hat zum Beispiel…
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…. in vielen Bereichen 
eine überragende Offsite-Visibility.

Hier für Keywords 
aus dem Bereich Nutrition:
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Swipe for moreKeywords = meistverwendete Wörter in Texten Subkategorien der Produkte dieser Kategorie
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Daten April bis einschließlich 16.4. 23,
realtime gecrawlt



Dabei ist deren Produktportfolio 
weniger „klassisch“ und 

lässt eigentlich 
einen anderen Fokus erwarten:
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Von den >2.000 Artikeln sind
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aber nur 160 
PZNs

>800
Vitamine etc.

>450
Vitalstoffe

>270
Superfoods

>1200
Tee undTeezubehör

>240
Öle, Duftstoffe etc.

Mehrfachnennungen in Kategorien möglich



Bei klassischen Apotheken 
sind 50.000 PZN keine Seltenheit.
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Und wenn Du denkst, dass es nur 
Zahnpasten, Cremes und 

Nahrungsergänzungsmittel betrifft…
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Du möchtest ebenfalls 
alles zu der Customer-Journey Deiner Endkunden wissen?

Alle Sichtbarkeiten, Onsite aber auch Offsite, 
Alle Portfolios,

Alle Preise, 
Alle Verfügbarkeit, 
Alle Bewertungen,

Such- und Nachfrage-Daten

Aller  Versandapotheken, aller Marketplaces, Drogerie, Beauty… 
und auch Online-Pure-Player?

Realtime?!
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